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Darfs ein bisschen weniger Konsum sein?

Warum es beim Streit um die Maskenpflicht lingst um mehr geht als nur ein Stiick Stoff

jpen/loe. FRANKFURT/BERLIN. Ob
Harry Glawe mit diesem Sturm der Ent-
ristung gerechnet hat? Seit der Wirt-
schaftsminister von Mecklenburg-Vor-
pommern am Wochenende ankiindigte,
dass er angesichts der niedrigeren Coro-
na-Zahlen in seinem Bundesland die Mas-
kenpflicht im Handel lockern will, ko-
chen in Deutschland die Emeotionen
hoch. Dabei geht es nicht nur um die Fra-
ge, inwieweit Stoffmasken tatsichlich In-
fektionen verhindern, sondern auch um
eine gesellschaftliche Grundsatzfrage:
Wollen wir iiberhaupt wieder so viel kon-
sumieren wie vor der Pandemie?

Dass die Maskenpflicht die Kauflaune
dimpft, daran gibt es kaum Zweifel. In ei-
ner Mitte Juni verdffentlichten Umfrage
der Unternehmensberatung EY sagten
mehr als 60 Prozent der Befragten, dass sie
mit Abstinden und Maskenpflicht weniger
Spal am Shoppen hitten. Zwar werden Le-
bensmittel und Drogerieprodukte weiter
rege gekauft. Doch im Modehandel sieht
es diister aus. Fast ein Viertel weniger Um-
satz erzielte dieser im Mai im Vergleich
zum Vorjahr. ,Die Maske ist eine Gier-
bremse”, sagt Stephan Grinewald, Ge-
schaftsfithrer des Kolner Rheingold-Insti-
tuts. Die Atmosphire in den Geschiften
habe damit etwas Bedrohliches. Und dann
sei da noch der soziale Druck, sich im La-
den richtig zu verhalten, erginzt Florian
Kaiser, Professor fiir Sozialpsychologie an
der Universitit Magdeburg. Das Einkau-
fen habe so seine ,Entertainment-Funkti-
on” verloren.

Zumindest in Umfragen trauern die Ver-
braucher dem Konsumrausch fritherer Zei-
ten nicht allzu sehr nach. In einer Anfang
Mai verdffentlichten Erhebung der Bera-

tungsgesellschaft Accenture sagten 45 Pro-
zent der Befragten, dass sie beim Einkau-
fen nun nachhaltigere Entscheidungen tref-
fen und dies wahrscheinlich auch weiter-
hin tun werden. Die Berater waren ent-
ziickt: Verdnderungen, die sonst wahr-
scheinlich Jahre gedauert hitten, reduzie-
ren sich auf wenige Wochen.”

Doch die Bekenntnisse scheinbar geliu-
terter Verbraucher sind mit Vorsicht zu ge-
nieBen, warnt der Soziologe Ortwin Renn
vom Potsdamer Institut fiir Nachhaltig-
keitsforschung. ,In der BSE-Krise sagten
in Umfragen 40 Prozent der Verbraucher,
dass sie in Zukunft ganz oder weitgehend
auf Fleisch verzichten wollten. Tatsachlich
ist der Fleischkonsum nach Ende der BSE-
Krise eher noch etwas gestiegen. Auch
Okonomen kennen diese Widerspriiche
nur zu gut. So haben Studien gezeigt, dass
Kunden nur 10 Prozent des Geldes, das sie
in Umfragen fiir ethischen Konsum in Aus-
sicht stellen, tatsachlich auch fiir fair pro-
duzierte Produkte ausgeben.

Moral ja, aber bitte nur wohldosiert

Die Karlsruher Verhaltensékonomin Nora
Szech erklirt dies damit, dass Menschen
zwar einerseits Wert auf ihre  moralische
Identitit” legten, andererseits ihr Gewis-
sen sehr schnell beruhigt ist — und sie sich
dann keine Gedanken mehr machen: In ei-
nem ihrer Versuche bekam eine Hilfte der
Probanden Handtiicher aus Biobaumwolle
geschenkt, die andere Handtiicher aus kon-
ventionellem Material. Alle Teilnehmer
wurden danach gefragt, ob sie fiir Handtii-
cher, die zusdtzlich unter fairen Bedingun-
gen produziert worden sind, einen Auf-
preis zahlen wiirden. Das Ergebnis: Die

Probanden mit den Bio-Handtiichern sag-
ten seltener ja. Die Menschen geben sich
also damit zufrieden, in einem Teilbereich
— hier die Oko-Baumwolle — ethisch verant-
wortlich zu handeln und schauen anders-
wo dann gerne mal weg. Forscher nennen
dieses Phanomen ,moral self-licensing®.

Ist es also eine Illusion, dass bald fiinf
Monate Corona-Ausnahmezustand die Ge-
sellschaft zu mehr Nachhaltigkeit veran-
dern? Zu einer, die nur noch mit dem Rad
zu Terminen fihrt, neue T-Shirts nur dann
kauft, wenn die alten l6chrig sind, und sich
nur noch mit Lebensmitteln vom Demeter-
hof erndhrt? Vorsicht, warnt der Magde-
burger Psychologe Florian Kaiser, aus der
konsumkritischen , Fridays-for-Future“-Be-
wegung solle man besser kein Umdenken
der ganzen Gesellschaft ableiten. Fiir eine
neue Studie analysiert Kaiser gerade die
Motivation der Menschen, nachhaltig zu le-
ben. Ein klein wenig gestiegen sei diese, so
das erste Ergebnis. Aus seiner Sicht zeigt
die Studie aber vor allem eines: ,Was fiir
ein dickes Brett da noch zu bohren ist.*

Auch Rheingold-Chef Griinewald ist
iiberzeugt, dass sich das Einkaufsverhalten
wieder normalisiert, sobald die Corona-
Auflagen fallen. ,Die Bediirfnisse sind ja
nicht weg, wir sind immer noch die glei-
chen Menschen wie vor Corona.” Und wir
sind ausgesprochen trige, das sagt zumin-
dest Dirk Hohnstriter, der die Forschungs-
stelle Konsumkultur der Universitit Hil-
desheim leitet. Er erwartet eher, dass
schon bestehende Trends sich verstirken.
~Wachstumskritiker sagen, jetzt ist unsere
Stunde gekommen, Konsumfreunde hal-
ten dagegen, dass jetzt die Konjunktur an-
geschoben werden muss.* Die Krise wirke
wie ein Weltanschauungsverstirker®.

Am ehesten rechnet Hohnstriter noch
damit, dass die Menschen beim Einkaufen
auf Abstand bleiben wollen und sich Ge-
schifte eher zu Ausstellungsrdumen &hn-
lich den Apple-Stores wandeln. Kaufen
kann man schlieBlich auch im Internet.”
Dazu passt, dass der spanische Modekon-
zern Inditex mit der Kette Zara, ein Parade-
beispiel von Fast Fashion®, bis 2022 rund
1200 vor allem kleinere Liden rund um
den Globus schliefen will. Investiert wer-
den soll nur noch in grofe Filialen, die
auch als Lager fiir den Onlineshop dienen.

Sind wir nachhaltig - oder nur faul?

Der Potsdamer MNachhaltigkeitsforscher
Ortwin Renn ist sich dagegen . ziemlich si-
cher, dass wir beim Flugverkehr so schnell
nicht wieder auf das frithere Niveau kom-
men werden®. Nachhaltigkeit sei dabei al-
lerdings nur einer von vielen Einflussfakto-
ren, auch Bequemlichkeit spiele eine Rol-
le. Geschiftsleute hitten gemerkt, dass Vi-
deokonferenzen viel Zeit und Nerven spa-
ren. ,Je linger eine Krise andauert, desto
grofer die Wahrscheinlichkeit, dass sich
Routinen dndern”, so Renn.

Und dann ist da noch die Frage, ob das
iiberhaupt volkswirtschaftlich erstrebens-
wert ist — schlieBlich hingen am Konsum
Tausende Arbeitsplitze. .Die moderne
Okonomie ist abhéngig vom Konsum von
Giitern, die im Prinzip auch verzichtbar
sind”, sagte kiirzlich Jens Beckert, Direk-
tor des Max-Planck-Instituts fiir Gesell-
schaftsforschung. Wir seien auf Wachs-
tum angewiesen. ,Es reicht, wenn ein
paar Prozent der Bevilkerung ihren Kon-
sumverdndern und sich Investitionen ver-
zdgern, um das Wachstum weiter zuriick-
gehen zu lassen.”



